CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PLAN DE ESTUDIOS

+

CONTENIDOS MINIMOS
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ANEXO Il a la Resolucion N° 044/21 de Presidencia

TABLA DE ASIGNATURAS Y CARGA HORARIA

oS | HORAS | HORAS | REGIMEN | CORRELA
ASIGNATURAS SEMANALE CATEDRA RELOJ DE TIVIDADE
S TOTALES | TOTALES | CURSADA S
Primer afio
1. Historia Universal Contemporanea 1 5 80 60 c*
2. Historia del Arte y de la Comunicacion 3 48 36 C
3. Teoria de la Comunicacién 6 96 72 Cc
4. Taller de Competencias Comunicativas 5 80 60 Cc
5. Practica Profesional 1 6 96 72 C
6. Historia Universal Contemporanea 2 5 80 60 C 1
7. Sociologia de la Cultura 3 48 36 C
8. Taller de Fotografia 4 64 48 Cc
9. Semiologia General 5 80 60 C
10. Redaccion Periodistica 6 96 72 C 4
11. Materia Optativa 1* 3 48 36 C
Prueba de nivel de Inglés -
Prueba de nivel de Informatica -
Subtotal 51 816 612
Segundo afo

12. Gestién de Proyectos y Emprendedorismo 3 48 36 C
13. Comunicacion Institucional 5 80 60 C
14. Semidtica de los Medios 5 80 60 C 9
15. Produccién Radial 5 80 60 C
16. Metodologia de la Investigacién Social 4 64 48 C
17. Impacto de TICs en la sociedad actual 3 48 36 C
18. Taller de Produccion Audiovisual 5 80 60 C 8
19. Comunicacion Publicitaria 5 80 60 C
20. Teoria y Practica de la Comunicacion 6 96 72 C 3
21. Practica Profesional 2 4 64 48 Cc
22. Materia Optativa 2* 3 48 36
Participacion en Jornadas y Congresos 23
Subtotal 48 768 599




Tercer aio

23. Taller de Disefio y Produccion Visual 4 64 48 C

24. Marco Legal de las Comunicaciones 4 64 48 C

25. Elementos de Marketing 4 64 48 C

26. Produccion Televisiva 5 80 60 C

27. Literatura Universal 4 64 48 C

28. Etica 3 48 36 C

29. Economia y Finanzas 4 64 48 C

30. Analisis de la Opinién Publica 4 64 48 C 16
31. Habilitacion Profesional 1 4 64 48 C

32. Materia Optativa 3* 4 64 48 C

Participacion en Jornadas y Congresos 45

Subtotal 40 640 525

TITULO INTERMEDIO: Técnico/a Universitario/a en Comunicacién 1736

Cuarto afo

33. Habilitaciéon Profesional 2 4 64 48 C

34. Taller de Trabajo Final de Carrera 2 32 24 C

Participacion en Jornadas y Congresos 45

Trabajo Social Profesional 200

Desarrollo de Trabajo Final de Carrera 100

Prueba de Lecto-comprensién de inglés -

Defensa del Trabajo Final de carrera -

Orientacion Comunicacion Institucional

35. Comunicacion Empresarial 6 96 72 C 13
36. Comunicacion Politica 6 96 72 C

37. Comunicacién y Educacion 4 64 48 C

38. Ceremonial y Protocolo 5 80 60 C

39. Comunicacion Interna 4 64 48 C 35
40. Comunicacion en ONGs 4 64 48 C

41. Taller de Redaccién Publicitaria e Institucional 4 64 48 C

42. Organizacién de Eventos 5 80 60 C

43. Lenguaje Interactivo 4 64 48 C

Orientacion Periodismo

44. Periodismo Radial 5 80 60 C 15
45, Taller de Investigacion Periodistica 1 6 96 72 C

46. Periodismo Politico 4 64 48 C

47. Periodismo Cultural y de Espectaculos 4 64 48 C

48. Periodismo Digital 4 64 48 C

49. Periodismo Televisivo 5 80 60 C 26
50. Taller de Investigacion Periodistica 2 6 96 72 C 45
51. Periodismo Cientifico 4 64 48 C

52. Periodismo Deportivo 4 64 48 C

Subtotal 48 768 921

TOTAL HORAS CARRERA 2657

TITULO FINAL: LICENCIADO/A EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

* Las materias optativas se definiran de acuerdo a la oferta vigente de la Universidad.

** C: Cuatrimestral.




Belgrano

BUENOS AIRES - ARGENTINA

CONTENIDOS MiNIMOS DE LAS ASIGNATURAS

PRIMER ANO

HISTORIA UNIVERSAL CONTEMPORANEA 1

La Revolucién Francesa. La caida de Napoledn. La Revolucién Americana. Expansion
de los Estados Unidos. El romanticismo politico. El segundo imperio francés. La paz
armada. La guerra franco-prusiana. La Revoluciéon Industrial. Imperialismo vy
colonialismo. La Primera Guerra Mundial. La Revolucién Rusa.

HISTORIA DEL ARTE Y LA COMUNICACION

Concepto de arte y concepto de comunicacion y disefio. El arte como manifestaciéon de
la sociedad. La naturaleza de la imagen. La imagen material y simbdlica. Las formas
de representacion antiguas. El arte medieval. El Renacimiento. Las imagenes y su rol
comunicacional en la modernidad. La imagen en el barroco. Romanticismo. Realismo.
La invencion de la fotografia. La discusion sobre la reproductibilidad técnica de
imagenes. Las imagenes impresas y los medios de masas. Impresionismo y
postimpresionismo. Movimientos artisticos de vanguardia en el siglo XX. El arte en los
tiempos de los medios masivos. Arte contemporaneo: caracteristicas. Su relaciéon con
la comunicacion, el disefio y la publicidad. Contexto. Relaciones entre las artes, la
comunicacion masiva y las nuevas tecnologias de la comunicacion. ldentificacion de
los codigos comunicacionales emergentes en los periodos y movimientos histéricos y
su comprension como elementos aportantes y hacedores de su profesion.

TEORIA DE LA COMUNICACION

Introduccién al proceso de la Comunicacion. Los axiomas de la comunicacion.
Distintos modelos de comunicacion. El concepto de red. Diferencia entre comunicacion
e informacion. La comunicacion verbal y no verbal. Principales teorias de la
comunicacion. Espacio y tiempo en la comunicacion. La dimensién comunicacional de
la cultura. El significado de la cultura de masas. Hegemonia. El concepto de industria
cultural en el marco de la teoria critica. El interaccionismo simbdlico. Las corrientes
funcionalistas: efectos de los medios; analisis de contenidos. Contextos y paradigmas
en los estudios sobre los medios de comunicacion. Los Estudios Culturales: la cultura
popular y el lugar de las audiencias. Analisis de medios. Redes sociales.

TALLER DE COMPETENCIAS COMUNICATIVAS

Técnicas argumentativas. Tipos de discursos. La estructura del discurso. La
organizacion de las ideas. Coherencia, cohesion y adecuacion. Construccion légica.
Géneros discursivos. Introduccion a la gramatica castellana. Reglas gramaticales.
Reglas ortograficas y de acentuacioén. Uso correcto de los signos de puntuacion. El
correcto empleo de los tiempos verbales. De la prosa narrativa y descriptiva a la prosa
argumentativa. Textos informativos, interpretativos y de opinién. Lectura comprensiva
y producciéon de textos. Introduccién a la oratoria. El orador, el discurso, el canal, el
publico, el contexto. La relacién orador-auditorio. La técnica y la practica del debate.
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Claves para una comunicacién oral eficaz. La comunicacion no verbal. El uso de
herramientas de apoyo.

PRACTICA PROFESIONAL 1

Introduccién a la practica profesional del comunicador. Practicas profesionales
dominantes y nuevos ambitos de practica profesional. Campos especificos,
competencias y salidas laborales. Nuevas areas de desarrollo profesional: Analisis del
mapa de medios de comunicaciéon y de la labor de las agencias de comunicacion
institucional.

HISTORIA UNIVERSAL CONTEMPORANEA 2

Europa, entre las dos guerras. El surgimiento de los totalitarismos. El fascismo. El
nacionalsocialismo. El comunismo. La crisis de 1929. La Segunda Guerra Mundial. Las
Naciones Unidas y las potencias vencedoras. La guerra fria. El tercer mundo como
zona de conflictos de baja intensidad. Motivos de la caida del comunismo. La
disolucion de la URSS. El fendmeno de la globalizacion. Los conflictos de Medio
Oriente. El terrorismo internacional.

SOCIOLOGIA DE LA CULTURA

La sociedad como estructura sociocultural. Definicién de sociedad. La cultura como
construccion social. Accion e interaccion sociales como procesos comunicacionales. El
proceso de socializacién y construccion de la identidad social. Estratificacion social.
Orden normativo y orden institucional. Tipos de sociedades. Cambio social.
Globalizacién y diversidad cultural: multiculturalidad e interculturalidad. El paradigma
sexo/género como construccion socio-cultural. Nuevos actores sociales. Las grandes
migraciones contemporaneas: causas y consecuencias. Aplicacién de los conceptos
precedentes en el analisis de productos comunicativos.

TALLER DE FOTOGRAFIA

Resefa historica de la Fotografia. Utilizacion de la fotografia como lenguaje grafico.
Vision y composicion: principios basicos. Elaboracion de la imagen a través de las
posibilidades en el manejo de la camara: Fendmenos de la percepcion de la luz. Tipos
de camaras. Sistemas oOpticos: Distancia focal. Objetivos. Lentes. La toma fotografica:
El obturador. El diafragma. Ley de reciprocidad. La exposicion, fotometria. La
profundidad de campo, foco diferenciado, maxima nitidez. Temperatura de color:
Distintas fuentes de luz, correccion y uso de filtros. Balance de blancos. lluminacién:
Luz continua y flash. Fotometria avanzada, sensitometria. Luz incidente y luz reflejada.
Flash y accesorios. Uso expresivo de la técnica fotografica y la luz. Realizaciéon de
fotografias aplicadas al disefio, a la publicidad, a la comunicacién institucional y
fotografia periodistica.

SEMIOLOGIA GENERAL
La semiologia saussureana. Aportes de la teoria del lenguaje verbal al lenguaje visual
y multimedial. Signo, significado, significante, sintagma, paradigma y sistema.
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Denotacion y connotacion, procedimientos. La semiédtica peirceana. El signo triadico y
la teoria de las representaciones. Semiosis. Dimensiones iconica, indicial y simbdlica.
Enunciado y enunciacion. El contrato enunciativo: tipos de enunciador. La
conformacion del destinatario en el discurso. Cédigos y culturas. Codigos de la cultura
visual. Modelos referenciales e intertextuales. Aplicacion de las reglas de lectura para
la interpretacién de la imagen. Figuras retdricas visuales y verbales. Conceptos de
anclaje y relevo. La imagen y el hipertexto como texto. La identidad como sistema de
signos. Los sistemas multimediales como red semiética. Condiciones de produccion y
de reconocimiento de los diversos sistemas discursivos. Lectura del discurso
multimedial. Analisis de distintos tipos de discurso.

REDACCION PERIODISTICA

El hecho y la noticia. Criterios de noticiabilidad. Misién y deberes del periodista. Tipos
de periodismo: informativo, interpretativo y de opinion. Géneros periodisticos. La
cronica. La entrevista y sus clases: de informacion, de opinion, de personalidad. La
encuesta periodistica. La nota de color, la nota de interpretacion, la nota de
investigacion. El analisis de la noticia. El articulo de opinién y el editorial. Practica de
redaccién y elaboracién de notas periodisticas.

SEGUNDO ANO

GESTION DE PROYECTOS Y EMPRENDEDORISMO

Planeamiento, organizacién, control y liderazgo. Desarrollo y planificacidon de negocios.
Distintos tipos de planificacién. Plan. Programa. Proyecto, su ciclo de vida: iniciacion,
ejecucion, seguimiento y control. Pensamiento estratégico. Planeamiento tactico.
Estudios de prefactibilidad y factibilidad. Calculo de costos. Presupuesto. Manejo de
tiempos y recursos. El proceso de venta de proyectos, su comunicacién. Reactividad y
proactividad. Dinamica competitiva. Elaboracion de propuestas de acciones
innovadoras que mejoren las competencias de las organizaciones y/o sistemas
productivos.

Emprendedorismo. Generacion de ideas y modelos de negocios. Fuentes de
financiamiento en proyectos emprendedores. Evaluacién social y econdmica financiera
del proyecto. Entrepreneurship e intrapreneurship. Disefio de un proyecto
emprendedor, desde la idea hasta su implementacion.

COMUNICACION INSTITUCIONAL

Concepto de comunicacién Institucional. El proceso de la comunicacion integrada en
las organizaciones. De la comunicacién comercial a la comunicacion institucional. El
discurso institucional y la identidad de la organizacién. Componentes: cultura y filosofia
institucional. Atributos de identidad. Elaboracion de identigrama. Relaciéon con la
imagen y reputacion. Planificacion y gestion de la identidad institucional. Marca e
identidad visual. Imagen publica, persuasion y credibilidad. Gestion de la reputacion.
Estrategias de mensajes y cimientos del didlogo. Forma y contenido. Audiencias
especializadas y publico, sus clasificaciones. Vinculo, su clasificacion. Identificacion
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del mapa de publicos y el de vinculos. La comunicacién interna, sus herramientas.
Clima interno. Elaboracion de un comunicado interno. Acciones Institucionales.
Acciones de Bien Publico. Acciones y herramientas de relacién con la prensa. Media
Coaching: practica relativa a como mejorar la efectividad de la comunicacion frente a
los medios. Elaboracion de comunicados de prensa. Formacion de portavoces.
Internet en la Comunicacion Institucional. Los nuevos escenarios de la comunicacion
organizacional. Nuevas tecnologias y nuevas herramientas. Auditoria de
comunicaciones, diseno de su planificacion e implementacion. Elaboraciéon de un plan
estratégico de comunicacién institucional.

SEMIOTICA DE LOS MEDIOS

Semidtica de los géneros periodisticos. Analisis del discurso de los medios. El diario:
géneros y estilos. La tapa del diario. Discurso radiofénico. Lenguajes de radio. La
enunciacién en la radio. Semidtica de la television. Informacién y ficcidn televisivas. El
problema de la verdad. Manipulacion de la informacion. La televisién como generadora
y como sustitucién de la realidad.

PRODUCCION RADIAL

Historia de la radiofonia. La empresa radiofénica. La tecnologia radial. La consola.
Micréfonos y sonido. La musicalizacion. La edicion. Produccion de programas de radio.
Redaccién de noticias en radio. El boletin informativo. El programa de “revista” de
noticias. Los programas de interés general. Realizacion de guiones para radio.
Produccién de comerciales. Practicas en el estudio de radio.

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION SOCIAL

Introduccidn a la investigacién social. Ciencia, conocimiento e investigacion. El disefio
de la investigacion: exploratorio, descriptivo, correlacional y explicativo. Etapas del
proceso de investigacion. Formulacién y delimitacion del problema. Marco tedrico.
Conceptos y variables. Objetivos. Dimensiones y categorias. Definicion operacional.
Seleccion de indicadores. Estrategia metodologica y seleccidbn de técnicas. La
medicién de las variables. Hipotesis. El trabajo de campo. Interpretacion, analisis y
tratamiento de la informacion. Confiabilidad y validez. Presentacién de resultados e
informe. Realizacién de un proyecto de investigacion social.

IMPACTO DE TICS EN LA SOCIEDAD ACTUAL

Globalizacién: surgimiento, caracteristicas, sus efectos sociales y sus manifestaciones
en la cultura. La relacion entre tecnologia y sociedad. La revolucidén tecnoldgica:
nuevas tecnologias y su influencia en la informacién. Digitalizacion del proceso de
produccién y transmisién de informacion: realidad, hiperrealidad, simulacro. Recorrido
por las distintas formas de Narrativas. Los nuevos medios: Internet y redes sociales.
Aplicacion de la tecnologia en el mundo profesional de la comunicacion.
Hipermediaciones. Convergencia de medios. Inteligencia artificial. Big data. Media
Management. Nuevos actores: Influencers y prosumers. Nuevos productos. Nuevas
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formas de relacionamiento. Analisis de las diferentes modalidades de la comunicacién
digital, sus caracteristicas y posibilidades y su impacto en la sociedad actual.

TALLER DE PRODUCCION AUDIOVISUAL

Introduccidén a los medios audiovisuales. Breve historia del cine. Etapas del proceso de
produccién audiovisual: preproduccion, produccion y postproduccion. Roles y
funciones. Argumento. Elementos principales del guién. Nociones de story board y el
guién técnico. Lenguaje cinematografico y lenguaje televisivo. Clasificacion tipoldgica
de la imagen en movimiento. La camara. El sonido. La iluminacién. Utilizacion de
herramientas tecnolégicas para la representacion audiovisual. Produccion de
programas periodisticos, videos institucionales y avisos publicitarios, sus
particularidades. Videos experimentales y videoclips. Realizacién integral de un
proyecto audiovisual.

COMUNICACION PUBLICITARIA

Historia de la publicidad. Concepto y funciones de la publicidad. De la masificacion a la
segmentacion. Caracterizacion de publicos: determinacion del target. Marca vy
producto. La publicidad como discurso argumentativo. La agencia de publicidad. La
planificacion de medios. Compra de espacios. Tarifas y condiciones generales de
contratacion, bonificaciones y descuentos. El mensaje publicitario. Creatividad
publicitaria. Analisis, disefio y realizacion de campafas de publicidad graficas, de via
publica y online.

TEORIA Y PRACTICA DE LA COMUNICACION

Principales teorias de la comunicacion. Las teorias de Marshall McLuhan. La teoria
hipodérmica. La corriente empirico-experimental. La teoria funcionalista. La teoria
critica. La teoria culturologica. Las teorias comunicativas. Las escuelas de Birmingham
y Frankfurt. El estudio de la noticia periodistica. La noticia y la realidad social. La
omnipotencia de los medios. La manipulacién de la informacion. La agenda setting.

PRACTICA PROFESIONAL 2

Abordaje y profundizacion de las técnicas de recoleccion de informacion, de acceso a
las fuentes informativas y del tratamiento de los datos. Inteligencia de datos con miras
a la investigacion periodistica. El periodista frente a las fuentes. La entrevista en
profundidad. La Justicia como fuente de informacién. La importancia de la
documentacién como respaldo para una nota periodistica. La cobertura de casos
policiales y judiciales.

TERCER ANO

TALLER DE DISENO Y PRODUCCION VISUAL

Clasificacién de los medios de comunicacion graficos. Disefio grafico. Produccion
grafica. El disefo editorial. Herramientas basicas del disefo en diarios, revistas, libros
y fasciculos. Vision perceptual, forma, valor tonal, color, textura, escala, sensibilizacion
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del plano. Tipografias. El rol del disefiador grafico. Nociones de diagramacion de
medios graficos. Sistemas de impresion. Elaboracién de un medio de comunicacion
grafico: desde la idea al producto terminado. Disefio de una pagina web.

MARCO LEGAL DE LAS COMUNICACIONES

Organizacién del Estado argentino. Sistema legal: constitucion nacional. Principios
constitucionales del derecho del trabajo y de la seguridad social. Garantias
constitucionales. Tratados internacionales con rango o jerarquia constitucional. Leyes.
Cddigos. La costumbre y la jurisprudencia como fuentes de derecho. Personas.
Contratos. Derecho comercial: la empresa: concepto econémico y juridico. Legislacién
en comunicacion publicitaria. Libertad de prensa. Censura previa. Real malicia. La
proteccién de la fuente de informacion. El derecho a réplica. El secreto profesional.
Derecho a la intimidad y a la proteccion de la imagen. Ley de habeas data. Privacidad.
Copyright. Peritaje. Delitos cometidos utilizando medios masivos de comunicacion.
Sensacionalismo. Difamacion. Principios éticos y juridicos de la comunicacion y el
disefio. Ambitos propios de la ética y el derecho. Nociones basicas de derecho laboral.
Ley de contratos de trabajo. Proteccién legal de las creaciones del intelecto.
Modalidades contractuales. Locacion de servicios y de obra. Derechos de autor.
Patentes de invencidn. Modelos de utilidad, modelos y disefios industriales. Marcas.
Utilizacion de imagenes e ilustraciones. Analisis de casos que problematizan
cuestiones juridicas en los procesos de comunicacion. Resolucion de conflictos
comunicacionales utilizando la normativa correspondiente.

ELEMENTOS DEL MARKETING

Diferencias entre marketing y comercializacién. EI mercado. Tipos de mercado. Oferta
(Competencia) y demanda (clientes, consumidores). EI consumo. Producto y precio.
Prondstico de demanda. Modelos de decision del consumidor. Concepto de necesidad
y motivacién. Investigacion de mercado. Técnicas de investigacién cualitativa y
cuantitativa. Analisis de tendencias. Recoleccién y analisis de datos. Fases del
Marketing: estrategia, planificacién, ejecucion y evaluacion del plan de Marketing.
Distintos tipos de marketing. Estrategias de comunicacién. Comunicaciones de
marketing integradas: Publicidad, Promocion de ventas, Venta directa y Relaciones
Publicas. Etica en el Marketing. Disefio de un plan de comunicaciones integradas de
marketing.

PRODUCCION TELEVISIVA

Historia de la television. Los soportes tecnologicos de la television. Los pasos de la
produccién y la edicién televisivas. La direccion de camaras. Distintos tipos de planos.
Sonido. lluminacién. Escenografia. Musicalizacién. El guion. El periodismo televisivo.
El noticiero. Realizacion de entrevistas, informes periodisticos y columnas. El
comercial televisivo. Practicas televisivas en el estudio de TV y en exteriores.
Realizacion de un programa de television con contenidos periodisticos.
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LITERATURA UNIVERSAL

El lugar de la literatura entre las artes. La transtextualidad. La intertextualidad. La
paratextualidad. Géneros literarios. Autores clasicos de la literatura universal. La
literatura latinoamericana. Produccién literaria a lo largo de la historia argentina
contemporanea. Periodismo y literatura. Modos de narrar: Roberto Arlt, Gabriel Garcia
Marquez, Rodolfo Walsh, Ernest Hemingway, entre otros. Analisis de la produccion de
autores destacados.

ETICA

Introduccién a la ética. Etica y valores morales. Moral publica y moral privada. Teorias
éticas teleoldgicas y deontologicas. Conflictos éticos. Caracterizacion de la ética.
Distincion entre enunciados sobre hechos y juicios de valor. Relativismo y anti-
relativismo. La doctrina moral socratico-platonica. La doctrina moral aristotélica y su
influencia en la ética cristiana. La ética kantiana: la buena voluntad, el imperativo
categorico y los criterios de universalizacién de las maximas individuales. El egoismo
ético. El utilitarismo. El existencialismo. Relacion entre ética y publicidad. Etica de las
comunicaciones. La calidad de las comunicaciones masivas. La ética y los medios de
comunicacion masiva. El problema de la objetividad y la subjetividad. La imparcialidad.
La credibilidad de los medios de comunicacién. El rol del profesional en la formacién
de la opinién publica. La libertad de prensa y sus limites. Codigos de ética. Formas de
distorsiéon en la informacion. Analisis de casos dilematicos que ponen en juego el
compromiso ético del comunicador.

ECONOMIA Y FINANZAS

Conceptos fundamentales de micro y macroeconomia. El proceso econdmico.
Produccion, distribucion y consumo. La teoria clasica de la oferta y la demanda.
Principales corrientes econdmicas. Concepto de finanzas. Planeamiento financiero.
Presupuesto. Tipos. Forma de obtencién de utilidades. El riesgo empresarial. Toma de
decisiones. Interpretacién de estados contables y presupuestos. Comunicacion a
accionistas e inversores. Planificacién y direccion de contenidos de comunicacién
econémica financiera. Los organismos internacionales financieros. Los debates
actuales. Las crisis socioecondmicas argentinas.

ANALISIS DE LA OPINION PUBLICA

Concepto de opinidn publica. Dimensiones de analisis. Problemas del conocimiento de
la opinion publica. Opiniones, actitudes y comportamiento. Estrategias de investigacion
sobre opinién publica. Disefio de instrumentos metodoldgicos: encuestas de opinidn
publica, sondeos de opinidén, encuestas actitudinales, focus group. La medicién de la
opinién publica, utilizacién de escalas y tests. Muestreo. Analisis estadistico de datos
sobre los comportamientos de diversos publicos. Opinidn, propaganda y manipulacion.
Recoleccion y andlisis de datos sobre los comportamientos de diversos publicos.



Belgrano

BUENOS AIRES - ARGENTINA

HABILITACION PROFESIONAL 1

Disefio y desarrollo de una campafna de comunicacion institucional en medios graficos,
audiovisuales e Internet. Aplicacion de técnicas periodisticas, de disefio y produccion a
la realizacion de una revista de nicho o pagina web.

CUARTO ANO

HABILITACION PROFESIONAL 2

Desarrollo de un producto o servicio sustentable vinculado con la comunicacion
institucional o a proyectar la creacion de una empresa relacionada con la
comunicacion, aplicando todos los conocimientos adquiridos. Utilizacién de
conocimientos y habilidades caracteristicos de proyectos emprendedores, creativos e
innovadores.

TALLER DE TRABAJO FINAL DE CARRERA

Los pasos de la investigacion en el trabajo final de carrera. Eleccién del tema y el tutor.
Disefio de preguntas de investigacién. Abordaje del problema. Construccion del marco
tedrico. Seleccion de técnicas de recoleccion de informacién en relacién con los
objetivos del proyecto. Construccion del cronograma para la elaboracion del trabajo
final. La estructura del trabajo final. Preparacién de la presentacién y defensa del
trabajo final de carrera.

ORIENTACION COMUNICACION INSTITUCIONAL

COMUNICACION EMPRESARIAL

La empresa como organizacion. El futuro de las organizaciones. Organizaciones y
comunicacion. La evolucion de las teorias del management. Enfoques vy
aproximaciones al liderazgo. La comunicacion como complemento de la produccion.
Planificacion de la comunicacién para el desarrollo. Desarrollo de un plan de
comunicacion. Construcciéon de los mensajes y discurso corporativo. La capacitacién
para las entrevistas: media training. La comunicacion en casos de crisis.
Responsabilidad social empresaria (RSE). Disefio y redaccién de un balance social.
Desarrollo de un programa de RSE. Medicién de la comunicacién empresarial. Retorno
de la inversiéon en comunicacién. Beneficios del return of investment (ROI).

COMUNICACION POLITICA

La politica: sus definiciones. El poder. El sistema politico. La constelacién de poder. El
sistema politico y la constelacion de poder en la Argentina. La comunicacion y el
marketing politicos. Las camparfas electorales. La propaganda politica. Disefio de
estrategias de prensa. El empleo de las encuestas. El manejo de la imagen de un
candidato. Gerenciamiento de la imagen de un gobierno. Auditoria de imagen. Media
training.
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COMUNICACION Y EDUCACION

Sistema educativo, medios de comunicacién y tecnologia educativa. Multiculturalismo
y transmision educativa. Sujetos de la educacion y horizontes del futuro. Disefio de
proyectos educativos en funcién de la tecnologia. Los medios de comunicacion masiva
y la educacion formal. Medios graficos y audiovisuales educativos. Internet como
medio de educacién. Los desafios de la interactividad. Desarrollo de piezas de
comunicacion por el estudiante para el mejoramiento del proceso educativo.
Elaboracién de materiales didacticos con TIC: construccion, desarrollo y organizacion
de contenidos. La interdisciplinariedad en el equipo de trabajo en la produccién de
materiales educativos.

CEREMONIAL Y PROTOCOLO

Concepto de ceremonial y protocolo. Reglas del ceremonial social. Reglas del
protocolo. Lineamientos basicos de protocolo en distintas areas profesionales. El
campo de la diplomacia. El ceremonial y el protocolo en ambitos gubernamentales y
empresariales. Aplicacion de reglas del ceremonial en distintos tipos de eventos:
recepciones, congresos, convenciones, lanzamientos de productos, etc.

COMUNICACION INTERNA

Comunicacién interna y cultura organizacional. Las relaciones con el personal.
Utilizacién de herramientas para la comunicacion interna. El rumor. Comunicacion en
casos de crisis internas. El manejo de los conflictos de personal a través de la
comunicacion. Analisis de casos. Realizacion de auditoria de comunicacién interna de
una empresa. Elaboracién de estrategias de comunicacion interna.

COMUNICACION EN ORGANIZACIONES NO GUBERNAMENTALES

Las organizaciones no gubernamentales (ONG), definicion y caracteristicas. ldentidad
e imagen de fundaciones y organizaciones de bien publico. Elaboracién de campanas
institucionales de bien publico. Disefio de programas de voluntariado, mecenazgo,
patrocinio y “Fund raising”. Disefio de folletos institucionales, empleo de Internet y
redes sociales.

TALLER DE REDACCION PUBLICITARIA E INSTITUCIONAL

Creatividad publicitaria. Redaccién publicitaria para medios graficos. Avisos en diarios
y revistas. Afiches de via publica. Redaccion publicitaria para medios audiovisuales. El
lanzamiento de una campafia. Redaccion de comunicados, folletos institucionales y
otras herramientas de difusion.

ORGANIZACION DE EVENTOS

Herramientas para la organizacién de eventos. Planificacion. Programacion. Difusion.
Negociacion. Seguridad. Administracién. Ceremonial. Organizacion. Relacion con la
prensa. Publicidad. Ambientacién, Contrataciones. Marketing. Técnicas creativas
empresariales. Recursos psicolégicos de gestibn para el organizador. Ferias y
Congresos, Seminarios, Jornadas, Workshops, Vernissages, Inauguraciones.
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Presentaciones Empresariales, Lanzamientos, Concursos, Desfiles de Moda,
Conferencias de Prensa, Aniversarios, Presentacion de Libros, Conferencias, etc.

LENGUAJE INTERACTIVO

Especificidades del disefio interactivo para el desarrollo de proyectos: objetivos,
usuarios, concepto de Interfaz, metafora discursiva, argumento, relato, estructura de
contenidos, jerarquias, hipertexto. Estructuras de navegacion. Interactividad.
Posibilidades multimediales. Usabilidad: experiencia de usuario y disefo de interfaz de
usuario. Cultura de la participacion: colaboracion y produccion en red. Ciberespacio e
inteligencia colectiva. Web 2.0, 3.0 y sus aplicaciones mas representativas. El impacto
en los medios. Produccion Par-a-Par y muchos-a-muchos. La centralidad de los
usuarios. Produccién colaborativa de contenidos: blogs, wikis, las redes sociales. El rol
del community manager. Analisis de medios periodisticos y redes sociales. Utilizacion
de herramientas tecnoldgicas para la representacion en entornos de redes e
interactivos. Diseno y realizacion de productos o proyectos de redes e interactivos.

ORIENTACION PERIODISMO

PERIODISMO RADIAL

El lenguaje periodistico radial. La preproduccion y la produccion periodistica. La
redaccion periodistica en radio. El flash informativo. El reportaje radial. Realizacion de
un programa periodistico en radio, practica en estudios.

TALLER DE INVESTIGACION PERIODISTICA 1

El periodismo como “perro guardian”. Las grandes investigaciones periodisticas de los
siglos XX y XXI. El caso Watergate. La Argentina, desde Rodolfo Walsh hasta la
actualidad. Caracteristicas, técnicas y procedimientos especificos de la investigacion
periodistica. Los aportes de otras disciplinas. Los muros que dificultan la investigacion
periodistica.

PERIODISMO POLITICO

Nociones de teoria del Estado y de derecho constitucional. Principales hechos de la
historia argentina desde 1810 hasta la actualidad. Las instituciones politicas y la
Constituciéon. Las fuentes informativas. Cobertura de hechos politicos. Los lugares
clave del periodismo politico: la Casa de Gobierno, el Congreso, el Palacio de
Tribunales. Los principales factores de poder: las fuerzas armadas, el sindicalismo, la
Iglesia. Los voceros oficiales y su funcion. Las salas de periodistas. Politica y opinion
publica. El tratamiento de la informacién politica y el tratamiento periodistico de las
encuestas de intencion de voto y de imagen.

PERIODISMO CULTURAL Y DE ESPECTACULOS

El teatro. El cine. La television. El arte en los medios de comunicacion. El espectaculo
a través de la historia. EI mercado del espectaculo. La critica y el comentario de
espectaculos. Cobertura periodistica de obras teatrales, peliculas, programas de
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television, recitales y otros eventos culturales y realizacion de notas para medios
graficos y audiovisuales.

PERIODISMO DIGITAL
El lenguaje periodistico en Internet. Texto e hipertexto. Analisis de las principales
paginas de medios periodisticos en la red. Fake news.

PERIODISMO TELEVISIVO

El lenguaje periodistico en la television. Desarrollo de las tareas de preproduccion y
produccién periodistica. El relato de una noticia en television. La edicion periodistica
en television. La entrevista televisiva. Practica en estudios y en exteriores. Realizacion
de videos documentales.

TALLER DE INVESTIGACION PERIODISTICA 2

El problema y el tema. Las fuentes: informacion bibliografica, uso de los archivos,
documentos reservados, testimonios “clave”. Herramientas de acceso a la informacion,
su utilizacién, marco regulatorio. Critica y autocritica de la investigacion desviada.
Foco y desplazamiento de la investigacion. Dilemas éticos en la investigacion
periodistica. Presentacion de una nota de investigacion.

PERIODISMO CIENTIFICO

Del rigor y la profundizacion en el analisis de las tematicas cientificas a la divulgacion.
El trabajo del periodista cientifico. Revistas y otros medios especializados.
Generalistas y especialistas. Realizacion de notas periodisticas.

PERIODISMO DEPORTIVO

Deporte amateur y profesional. Etica deportiva. Deportes individuales y de equipos.
Cobertura periodistica de eventos deportivos y realizacion de notas para medios
graficos y audiovisuales.

NUEVAS MATERIAS OPTATIVAS QUE SE AGREGAN A LA OFERTA VIGENTE

ELEMENTOS DE PSICOLOGIA

Introduccion a la psicologia: la conducta humana. Atencion: conceptualizacion del
proceso. Percepcion. La organizacion perceptible y las leyes de la Psicologia de la
Gestalt. Percepcion y Atribucion social. La problematica de la interaccién individuo-
sociedad. Representaciones sociales. Actitudes, prejuicios, estereotipos vy
discriminacién. Andlisis de la conducta de masas. El lenguaje, su funcion. El aporte del
lenguaje en el desarrollo de habilidades interpersonales. Pensamiento lateral.
Inteligencias: multiples y emocional. Memoria, tipos. Importancia en el desarrollo de la
identidad individual y grupal. Motivacién. Resiliencia y motivacién. Aprendizaje
individual y colectivo.
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GESTION DE LA INNOVACION Y LA SUSTENTABILIDAD

Economia de la innovacién. Sustentabilidad o economia circular. Gestion del cambio.
Principales Desafios Ambientales. Desarrollo integral y sustentable: los ejes del
desarrollo, las responsabilidades del Estado, del sector privado y de los ciudadanos.
Creacion de Valor Sustentable. El Disefio Productivo Sustentable y el Disefio
Estratégico Sustentable: generaciéon de productos y servicios sustentables con una
baja intensidad de consumo de recursos y alta eficiencia en la busqueda de calidad de
vida. Los Objetivos de Desarrollo Sostenible. Gestion de la Responsabilidad Social de
las Organizaciones. Modelos de accountability. Balance social. Emprendedores
Sustentables. Andlisis de proyectos sustentables. Diseno proyectos innovadores de
desarrollo sustentable que puedan responder a necesidades productivas globales,
regionales y locales.

DISENO DE INFORMACION

Desarrollo de proyectos donde se profundice en los alcances y las especificidades del
Disefio de Informacion. Los procesos de comunicacién. La red de discursos sociales.
Las representaciones. El disefio como herramienta del proceso cognitivo. El Disefio de
Informacion como género discursivo, sus caracteristicas, su valor comunicacional. La
esquematica y la diagramatica. La infografia y la infogramatica. Infografias analdgicas
e infografias digitales y multimediales. Modelizacion de la informacion. Piezas
didacticas, informativas, persuasivas. Disefio de piezas informacionales con distintos
propésitos.

DISENO DE ENVASES Y PRODUCTOS

Concepto de producto. Utilidad del producto. Semiosis de la construccién grafico-
visual-tridimensional. La grafica y el volumen. Valores ergondémicos. Concepto de
sistema aplicado a linea de productos. Etiqueteria. Sistemas de aplicacion. Requisitos
legales. Cédigo de barras. El pack industrial. Tipologias. Reproducciéon de un envase.
Moldeo. Pasado del positivo. Vaciado del material. Tecnologia del vidrio y soplado.
Troqueles, trazados y punteados. Sistemas de envasado. Materiales, sus funciones.
Variables de contencién, apilamiento, seguridad y mantenimiento de la temperatura del
producto. Relaciones con la ecologia y el medio ambiente. Normas de calidad.
Sistemas de impresion. Disefio y elaboracion de envases para diversos usos.

ANIMACION

Introduccion a las técnicas y lenguajes de animacion. Historia breve de la animacion.
Los pioneros. El sistema Disney. La animacién digital. Las grandes productoras. La
creacion de objetos. Animacion 2D y 3D. Fundamentos de la animacién. La
representacion del plano y la escena. El disefio de historias. Los estilos de animacion.
La construccion de personajes. La organizacion del trabajo. Etapas de una animacion
completa. Direccion y supervision de proyectos. Realizacion de un relato animado
breve.
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